verkau1c als prels—

stellen Fur Unter-
nehmer kanns

besonders ins Geld
\geh’eh, wenn sie-
nur auf weisse

Autos setzen.

mmdernd heraus—




CHRISTIAN HORISBERGER

‘Weiss ist als Autofarbe out. Bei

Privatkunden jedenfalls. Bei Fir-
menautos hingegen ist Weiss un-
bestritten Farbe Nummer 1. Ist
nun das Firmenleasing abgelau-
fen und der weisse. Passat, Mé-
gane oder Astra kommt auf den
Markt, entsteht ein krasses Miss-
verhaltnis zwischen (Uber-)An-

gebot und (schwacher) Nach-

frage. Das macht den weissen
Occasions-Pw je nach Modell 5
.bis 8% giinstiger als den silber-
grauen Zwilling, weiss Beat Im-
winkelried, Geschiftsfithrer der
Auto-Interleasing AG: «Wer ein
weisses - Auto -weiterverkaufen
will, kann sein bIaues Wunder er-
leben.» -

Nicht nur dies: Auch Silbet-
graue oder Grau sind laut dem
Leasingprofi auf bestimmte Frist
Preiskiller. Denn wenn die aktuel-
le Trendfarbe — fast jeder zweite
Autokdufer entscheidet sich fiir

‘einen Grauton =fiir den Occasio-

‘Die §<Automobil Revuew
am Radio

Auto-News::

B Jeden Freitag um 10 15 Uhr bei -
Radio Extra Bern, auf 97,7 MHz (Bern)

B Jeden Samstag um 11.20.Uhr bei
Radio 24, auf 102,8 MHz (Zurlch)

WERK

‘Uberangebot kommen, was die

Preise driicken konnte. Imwin-
: kelried mahnt seine Leasingkun-
den unter dem Gesichtspunkt
mogliches Uberangebot deshalb

selbst bei Silbergrau zur Vorsicht.’

Entschieden abraten wiirde er
von modischen kurzlebigen und
exotischen Farben.

- Die Zeche~ bezahlen mcht
‘etwa die Leasinggeber, sondern
die Unternehmen, die ihre Aus-
sendienstler und Monteure im
weissen Kombi mit dem Firmen-

logo auf Tiirenund Heck auf die

Strasse schicken. Denn die Lea-
singfirmen schlagen den erwarte-

" ten Mindererlos im Occasionen-
geschift auf die Leasingraten.:
Darauf werden die Kunden bei:

der Beratung hingewiesen, versi-
chert Imwinkelried. -

- Oft sei das Argument éber in-.
.sofern. iiberfliissig, da’ der Fir~

‘menautftritt (Corporate Design)
deutlich stirker gewichtet wird

“als der 'mogliche Wertverlust. -

beim - Wiederverkauf -der Fahr-
zeuge, Diese Aussage wurde von
zwei Firmensprechern auf An-
frage prompt bestitigt:

Swisscom: Keine Probleme

- mit dem Verkauf
Die Swisscom verfiigt mit rund
3500 Autos iiber eine stattliche
Flotte. 600 bis 1000 Fahrzeuge wer-
den Jahr fiir Jahr gekauft bzw. ver-

-kauft. Geleast wird bei der Swis-

scom nicht. Mehr als die Hilfte
der Fahrzeuge, die drei bis sieben

Jahre im Dienst des Unterneh- :
_mens stehen, sind weiss. Beim Te-
* lefonanbieter weiss man von Ab-

satzschwierigkeiten beim Wieder-
verkauf nichts, Die Fahrzeuge gin-

gen - jeweils zum Eurotax-Wert -
weg. Und selbst wenn dies nicht -

der Fall wire, so wiirde man aus
Restwertuberlegungen Kaum auf
eine andere Farbe umsatteln. Das

. Corporate Design bestlmme die -
: Farbe.

_Rivella: Desngn hat Vorrang :
. Ahnlich wie . die » Swisscom
: halt es Rlvella Kaufen statt leasen;
‘das Design ist wichtiger als eine

mogliche Wertminderung durch

“das praktische, aber unpopulire’

Weiss. Der Tatsache, dass Weiss

beim' Verkauf von Nachteil sein -
- konne, sei'man sich durchaus be-

-Bei Flrmenwagen beliebt, von Privaten verpont: Autofarbe Weiss. Es muss mit einer Wertmlnderung von 5 bis 8 Prozent gerechnet werden

wusst, sagte Finanzchef Christian

Momm auf Anfrage. Die Rivella-

Flotte umfasst neben 25 Lieferwa-

.gen rund 50 Pw, nach vier bis funf

Jahreri werden sie abgestossen.
Die jiingste Genetation der

. Vertreterautos von Rivella (VW
Sharan) ist tibrigens nicht mehr

weiss wie gehabt, sondern silber-

.grau. Die Autos sind mit Sportsu--
jets beklebt, was im Zusammen-.

spiel mit Silbergrau hochwertiger
wirke als das vergleichsweise fade

Weiss. Dies sei aber nicht die end-

giiltige Abkehr vom «Firmenau-
to-Klassiker», so Momm. Wenn es
das Branding will, kénne bei Ri-
vella Silber out und Weiss in sein.

Trlck mit der Folie

wiirde; greifen die Leasingspezia-
listen auch mal in die Trickkiste:

- Immer 6fter lassen sich die Kun-
den -alternative Maoglichkeiten:
wie Klebefolien zeigen; stellt ITm:

winkelried fest. Ein Umdenken
sei tatsachhch im Gang

_ Wenn' das -Corporate Design
nicht zwmgend ein: weisses Auto

‘vorschreibt, sich Weiss als Grund-
farbe.aber eigentlich aufdringen

{und Grun (11 3 A))

Silber sicherster Wert .

-Und welches ist im Moment
garantiert keine «Restwert-Killer-
Farbe»? Beat Imwinkelried: «Mo-:
mentan ist Silbergrau eine' gute
Empfehlung. Es ist fast so neutral
wie Weiss und eignet sich mit den
meisten CI- oder Firmenfarben
in Kombination. Silbergrau la--

- ckierte Fahrzeuge konnen am En-

de der Laufzeit auch wieder an
Private abgesetzt werden. Es kann
nicht véllig ausgeschlossen wer-
den, dass in fiinf Jahren der Markt

" mit dieser Farbe tibersittigt sein

wird. Je nach Logo kann auch ein
schones dunkles” Blau sehr gut

aussehen.»

- In der Hltparade der belieb-
testen’ Autofarben ist. Silbergrau
bzw. Gtau top. Fast )edes Zweite
Auto wurde voriges Jahr in einem
Grauton zugelassen.. Seit 2002
ist Grau' auch beim- gesamten’
Schweizer -Fahrzeugbestand am

}starksten vertreten. Voriges Iahr
“waren. 23,9 % derin Verkehr ste-"|
“henden Pw grau. Es folgen Blau |

(21,7%) - vor. “Rot " (15,6%), |
Schwarz (11,5 %); Welss (11 4%)




